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2009-2010יעדים לביצוע ב 

2009 H1

תכנון פעילויות חדשות

בחינה כלכלית של פעילויות  
חדשות

גיוס כח אדם דרוש עבור  
פעילויות חדשות

גיוס מקורות מימון עבור 
פעילויות חדשות

2009 H22010 H12010 H2

פיתוח ויישום תוכנית 
שיווקית עבור הפעילויות 

החדשות

תכנון מערך שיווקי מותאם  
על פי קהלי היעד

תפעול ותכנון

בחינת ופיתוח  
הכנסות

שיווק

שיפור ובחינה של הפעילות  
הקיימת במרכז

פיתוח מערך שיווקי עבור  
הפעילות הקיימת

פיתוח מערך גיוס התרומות  
ומציאת נותן חסות למרכז
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2010 2009
Q4 Q3 Q2 Q1 Q4 Q3 Q2 Q1

הטמעת מערכות מעקב פיננסי

בחינת תחליפים למערך ההסעות

בחינת החלפת עובדי חברות חיצוניות בעובדים 
או חרשים/חרשים ו

הערכות תפעולית להרחבת הפעילות הקיימת  
בבית הקפה

גיבוש מבנה לתוכנית עיסקית לפעילויות חדשות

תפעולית של פעילויות חדשות-בחינת כלכלית

לוח זמנים נושא

תחום הכספים והתפעול

צווארי בקבוק פוטנציאלייםנתיב קריטי להשקת פעילות חדשהז צפוי"לו

http://images.google.co.il/imgres?imgurl=http://www.rest.co.il/img/sites/9135/logo_nalagat.jpg&imgrefurl=http://www.rest.co.il/sites/Default.asp?txtRestID=9135&h=295&w=245&sz=19&hl=iw&start=1&um=1&tbnid=PNsWCCpIRiBHuM:&tbnh=115&tbnw=96&prev=/images?q=%D7%A0%D7%90+%D7%9C%D7%92%D7%A2%D7%AA+logo&um=1&hl=iw&rlz=1T4GGLJ_iwIL259IL259�


3

2010 2009

Q4 Q3 Q2 Q1 Q4 Q3 Q2 Q1

האדם הנוכחי כחבחינת ניצול יעיל של 

או עיוורים  /שקילת ובחינת גיוס עובדים חרשים ו
במקום חברות חיצוניות

יישום המלצות הייעוץ הארגוני

רשים נוספיםח–גיוס והכשרת שחקנים עיוורים 

אדם נדרש עבור כיווני   כחבחינה וגיוס של  
פעילות חדשים

לוח זמנים נושא

תחום משאבי אנוש

צווארי בקבוק פוטנציאלייםנתיב קריטי להשקת פעילות חדשה ז צפוי"לו
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2010 2009

Q4 Q3 Q2 Q1 Q4 Q3 Q2 Q1

פיתוח הצד האומנותי של פעילות קיימת  
מותאמת קהל יעד

ל"תכנון מסע הופעות בחו

פיתוח קשרי שיתוף פעולה עם גורמי תרבות  
שונים

פיתוח הפקות והצגות חדשות

בחינת ופיתוח שיתופי פעולה עם מוסדות  
מקצועי -אחרים על בסיס אומנותי 

לוח זמנים נושא

אומנותי -התחום המקצועי 

צווארי בקבוק פוטנציאלייםנתיב קריטי להשקת פעילות חדשה ז צפוי"לו
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2010 2009
Q4 Q3 Q2 Q1 Q4 Q3 Q2 Q1

גיבוש תוכנית למערך שיווקי בעמותה

מציאת נותן חסות

המשך פיתוח תוכנית גיוס כספים מקרנות

הגדרת וחלוקת תקציב השיווק בין הפעילויות הקיימות

בחירת תמהיל אמצעי השיווק עבור הפעילויות הקיימות  

הקצאת משאבים כספיים עבור מערך השיווק

פיתוח ויישום תוכנית שיווקית מותאמת עבור קהלי יעד מפולחים

גיוס מקורות מימון עבור פעילויות חדשות

פיתוח ויישום תוכנית שיווקית עבור תחומי פעילות חדשים

לוח זמנים נושא

תחום השיווק והפיתוח העסקי

צווארי בקבוק פוטנציאלייםנתיב קריטי להשקת פעילות חדשה ז צפוי"לו
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